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Correo electronico jorge.garcia@pdi.atlanticomedio.es
Teléfono 828-019-019
Tutorias Miércoles, 9:30-10:30
RESUMEN

De forma general los alumnos trabajaran para conseguir los siguientes objetivos:

e Analizar criticamente y estudiar las vinculaciones entre informacion, comunicacion,
cultura, poder, lenguaje y opinion publica.

¢ Adquirir herramientas para analizar las practicas comunicativas y la opinion publica
en el contexto actual.

¢ Conocer y comprender las nuevas formas de sociabilidad mediatica y a sus desafios

para con las instituciones modernas.

REQUISITOS PREVIOS

No se necesitan requisitos previos para cursar esta asighatura.

COMPETENCIAS

ASIGNATURA: SOCIOLOGIA Y OPINION
PUBLICA
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BASICAS Y GENERALES

CG1-Conocer los contextos, culturales, sociales, economicos y politicos necesarios que
permitan relacionarse con la sociedad.

CG3 - Comprender la evolucion historica del mundo moderno con especial hincapié en
los hechos culturales, politicos y economicos que lo definen.

CG4 - Capacidad de transmitir informacion, ideas, problemas y soluciones, tanto a
audiencias expertas como no expertas en el ambito de la comunicacion.

CG5 - Comprender la realidad politica y los hechos informatives que definen la
actualidad.

CG6 - Saber innovar en los métodos de autoaprendizaje y autoevaluacion, siguiendo
criterios de calidad.

CB1 - Que los estudiantes hayan demostrado poseer y comprender conocimientos en
un drea de estudio que parte de la base de la educacion secundaria general, y se suele
encontrar a un nivel que, si bien se apoya en libros de texto avanzados, incluye también
algunos aspectos que implican conocimientos procedentes de la vanguardia de su
campo de estudio

CB2 - Que los estudiantes sepan aplicar sus conocimientos a su trabajo o vocacion de
una forma profesional y posean las competencias que suelen demostrarse por medio
de la elaboracion y defensa de argumentos y la resolucion de problemas dentro de su
area de estudio

CB3 - Que los estudiantes tengan la capacidad de reunir e interpretar datos relevantes
(normalmente dentro de su area de estudio) para emitir juicios que incluyan una
reflexion sobre temas relevantes de indole social, cientifica o ética

CB4 - Que los estudiantes puedan transmitir informacion, ideas, problemas y
soluciones a un publico tanto especializado como no especializado

CB5 - Que los estudiantes hayan desarrollado aquellas habilidades de aprendizaje
necesarias para emprender estudios posteriores con un alto grado de autonomia

ESPECIFICAS

CE11 - Capacidad parareflexionar sobre el panorama del universo comunicativo actual,
considerando los mensajes como fruto de una sociedad determinada, producto de las
condiciones sociopoliticas y culturales de un momento histoérico determinado.

RESULTADOS DE APRENDIZAJE
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e Capacidad para aplicar la metodologia cientifica propia de la comunicacion.
e Capacidad para analizar criticamente la realidad social con una perspectiva
sociologica

CONTENIDOS DE LA ASIGNATURA

SOCIOLOGIA Y OPINION PUBLICA

Comunicacion y sociedad.

La Comunicacion personaly social.

Programacion, analisis y estudio de las Audiencias.
Efectos de la Comunicacion de masas.

Sociologia del consumo, publicidad y marketing.
Opinion publica y voto.

Analisis y uso de encuestas.

Sociologia de las redes sociales.

Los estudios culturales.

METODOLOGIAS

Método expositivo. Leccion magistral
Estudio individual

Resolucion de problemas

Metodologia por proyectos

Tutoria presencial (individual y/o grupal)

Heteroevaluacion, autoevaluacion y coevaluacion
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ACTIVIDADES FORMATIVAS

ACTIVIDAD FORMATIVA HORAS
Clases expositivas
30
Proyectos y trabajos 10
Tutoria y seguimiento .
Evaluacion
6
Trabajo autonomo del alumno %0
Estudios de casos 8

“las actividades formativas tienen un porcentaje de presencialidad del 100% a
excepcion del Trabajo Autonomo del Alumno."

SISTEMA DE EVALUACION

Los porcentajes que se aplican a los distintos sistemas de evaluacion para la obtencion
de la nota final de evaluacion se indican en la tabla siguiente:

SISTEMA DE EVALUACION PORCENTAJE
Asistencia y participacion activa 10%
Realizacion de trabajos y practicas 30%
Pruebas de evaluacion tedrico-
practicas 60%

La asignatura se entendera académicamente aprobada cuando se superen los
siguientes apartados:

Convocatoria Ordinaria:

1. Prueba de evaluacion tedrico-practica (tercera semana de diciembre 2019).
Esta prueba supone el 60% de la nota final de la asignatura.

e 10 preguntas tipo test con cuatro alternativas. Cada pregunta vale 0,5 (5 ptos.
si se responden correctamente).

e 2 preguntas a desarrollar brevemente. Cada pregunta si se responde

correctamente valdra 2,5 ptos (5 ptos.).
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2.

Pruebas practicas (esta nota supone el 30% de la nota final de la asignatura)

A lo largo del periodo de imparticion de la asignatura (noviembre a diciembre 2019) se
realizaran, distintos trabajos practicos que serviran como pruebas de evaluacion
practica de la asignatura.

Los trabajos se entregaran los dias indicados por el profesor antes de las 19.00
horas de dicho dia. Se entregaran en formato PDF a través del campus virtual
correctamente presentado y encuadernado. Se espera un trabajo riguroso y
académico.

En caso de que no se apruebe la asignatura en convocatoria ordinaria se podra
acceder a la convocatoria extraordinaria.

3. Asistenciay participacion activa en el aula (esta parte supone el 10% de la nota

final de la asignatura, siempre que se haya asistido como minimo al 75% de las

horas lectivas de la asignatura.

Evaluacion convocatoria extraordinaria

Si se ha aprobado alguna de las dos partes de la evaluacion (examen
tedrico/practico y trabajos y practicas), se guardara dicha nota aprobada en
la convocatoria extraordinaria y solo tendra que realizar la parte suspensa.

Si la prueba suspensa fuese la tedrica, debera presentarse nuevamente a
examen de tipo test y/o de preguntas de desarrollo.

Si el trabajo no estuviese aprobado, se debera hacer un nuevo trabajo, que se
determinara en su momento, previo acuerdo con el docente.

Si un alumno suspende una de las partes (examen tedrico-practico/trabajo final
asignatura) en convocatoria ordinaria y en extraordinaria, el alumno debe volver a
cursar la asignatura completamente, ya que no ha adquirido las competencias de la

misma.

Criterios de calificacion

El criterio de evaluacion general consiste en que cada tarea se valora con una
calificacion de 0 a 10. Para obtener la nota media final, deberan aprobarse cada una de
las actividades de evaluacion realizadas con una calificacion igual o superior a 5.

La asistencia a todas las clases es obligatoria durante todo el curso académico.

Como norma general se tendra en cuenta lo siguiente:

GUIA DOCENTE CURSO 2019-2020 7 ASIGNATURA: SOCIOLOGIAY OPINION

PUBLICA



m= == UNIVERSIDAD DEL

~ ATLANTICO MEDIO

Solo tendra derecho a examen aquel alumno que haya demostrado una
progresion adecuada durante el curso, para lo cual se requiere un minimo del
75% de asistencia a la asignatura.

Las faltas de asistencia el dia anterior y/o el mismo dia de un examen, a cualquier
asignatura que se imparta, se computaran como faltas dobles
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RESUMEN POLITICA ACADEMICA

c.

e.

La asistencia a clase es fundamental. Si el alumno se acoge al sistema de
evaluacion continua, la no asistencia a una clase no exime de presentar los
trabajos que se hayan solicitado. Recuerde que un porcentaje de la nota final
depende de la participacion.

Las clases comienzan y terminan a la hora establecida. Una vez que comience la
clase, por deferencia al resto de compaiieros y al docente, no esta permita la
entrada de ninguin alumno. Con el mismo criterio, tampoco se permite la salida
de clase antes de su finalizacion. Atascos, tutorias, viajes, reuniones... no son
razones que permitan sortear esta norma.

Esta prohibido comer, beber, mascar chicle y todo aquello que dicta la educacion
y el sentido comun durante la clase.

Esta terminantemente prohibido hacer uso del teléfono movil con fines
personales.

Honestidad académica. El plagio, las trampas, las ayudas no autorizadas para la
elaboracion de trabajos o la falsificacion de documentos implican el suspenso
automatico de la asignatura y el traslado de lo ocurrido al Decano de la Facultad
para la adopcion de las medidas oportunas (apertura de expediente y/o
expulsion). Plagiar es la mayor infraccion en la que se puede incurrir en la
Universidad. Desconocer qué es plagiar no es una eximente. En el ambito
académico quiza seria un agravante. Tampoco es posible plagiar “sin mala
intencion”. Todos los trabajos deben ser originales y todos los recursos utilizados
deben ser referenciados con arreglo a la normativa establecida por la
Universidad. El ‘olvido’ de una referencia sera considerado plagio.

Integridad Académica. La ausencia de citacion de fuentes, el plagio de trabajos o
uso indebido/prohibido de informacion durante los examenes, o la firma en la
hoja de asistencia por un compaiiero que no esta en clase, implicara la pérdida de
la evaluacion continua, sin perjuicio de las acciones sancionadoras que estén
establecidas por la Universidad.

Faltas de ortografia. En cuanto a las faltas de ortografia, y como regla general,
una falta grave supondra un punto menos en el ejercicio o evaluacion. Dos faltas
graves dos puntos menos y tres faltas graves un suspenso en el ejercicio o
evaluacion. Respecto a las faltas de ortografia consideradas leves (tildes), dos
faltas equivalen a una grave.

GUIA DOCENTE CURSO 2019-2020 11 ASIGNATURA: SOCIOLOGIAY OPINION

PUBLICA



